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Resumen campañas ejecutadas 2023

• 25 ANIVERSARIO

• GENÉRICA

• ALWAYS ON

• CONTENIDOS MUSEU Y HEMISFÈRIC

• PROMOCIONES ESPECIALES

• NAVIDAD

• ACTOS Y EVENTOS

• B2B





Óptico Global Campaña 25 Aniversario



Cierre Campaña 25 Aniversario

Periodo de emisión de la Campaña: abril-julio y noviembre-diciembre

Mejoras en Campaña

REDACCIONALES: +5.857 impresiones adicionales SIN CARGO en META

ONLINE: +42.633 impresiones adicionales SIN CARGO en META

+44 clics adicionales SIN CARGO en COD

+398 impresiones adicionales SIN CARGO en el SKIN PROGRAMÁTICO

48.888 
impresiones 
adicionales 
S/C





Óptico Global Campaña Genérica 1/2



Óptico Global Campaña Genérica 2/2



Cierre Campaña Genérica

Periodo de emisión de la Campaña: abril-diciembre

Cambios y Mejoras en Campaña

EXTERIOR: Abril: +15 días SIN CARGO. Julio: +14 días SIN CARGO en AUTOBUSES INTEGRALES *

+13 días SIN CARGO en FRISO estación J. SOROLLA

Sustitución acción Lona Est. Norte por 9 Mupis digitales en EST. NORTE y J. SOROLLA

Sustitución retirada Lonas Mercado Central por 12 Pantallas digitales en MERCADO 
CENTRAL + 4 Mupis digitales en Valencia

* salvo Alicante en el mes de Julio

REDACCIONALES:

+51.427 impresiones adicionales SIN CARGO en META

+2 microespacios adicionales SIN CARGO en LA 8 MEDITERRÁNEO

ONLINE: +56.829 impresiones adicionales SIN CARGO en META

+6.115 impresiones adicionales SIN CARGO en TIKTOK

En PROGRAMÁTICA +574.939 impresiones adicionales SIN CARGO

+171.057 views adicionales SIN CARGO en YOUTUBE

+7.970 views adicionales SIN CARGO en TWITCH

689.310 
impresiones y 

179.027 views 
adicionales 
S/C



Cierre Campaña Genérica

RADIO: +6.608 cuñas adicionales SIN CARGO en RADIO DIGITAL

TELEVISIÓN:
+94 pases adicionales SIN CARGO en À PUNT TV

+160.657 impresiones adicionales SIN CARGO en HBBTV 

+131.744 espectadores adicionales SIN CARGO en CINES





Óptico Global Campaña Always On



Cierre Campaña Always On

Periodo de emisión de la Campaña: 4 abril 2023 a 13 de marzo de 2024

Mejoras en Campaña

+97.680 impresiones adicionales SIN CARGO en los posts de Contenido de META

+20.952 clics adicionales SIN CARGO en ADWORDS

+1.390.313 impresiones adicionales SIN CARGO en TIKTOK

1.637.655 
impresiones y 

20.952 clics 
adicionales S/C

+149.662 impresiones adicionales SIN CARGO en los posts de Producto de META





Óptico Global Campaña Contenidos Museu y Hemisfèric



Cierre Campaña Contenidos Museu y Hemisfèric

Periodo de emisión de la Campaña: octubre a diciembre

Mejoras en Campaña

EXTERIOR: +1 semana adicional SIN CARGO en MUPIS VALENCIA, CASTELLÓN, ALICANTE

REDACCIONALES: Mejora ubicación faldones redaccionales LAS PROVINCIAS y EL MUNDO: 
contraportada

+27.196 impresiones adicionales SIN CARGO en META

ONLINE: +505 impresiones adicionales SIN CARGO en META

+41.058 impresiones adicionales SIN CARGO en TIKTOK

68.759 
impresiones 
adicionales 
S/C





Óptico Global Campaña Promociones especiales



Cierre Campaña Promociones especiales

Periodo de emisión de la Campaña: 8 de mayo a 31 de octubre

Mejoras en Campaña

EXTERIOR: +2.501 impresiones adicionales SIN CARGO en EXTERIOR PROGRAMÁTICO

REDACCIONALES: +20.735 impresiones adicionales SIN CARGO en META

ONLINE:

+39.708 impresiones adicionales SIN CARGO en PROGRAMÁTICA DISPLAY

+6.702 impresiones adicionales SIN CARGO en META

70.512 
impresiones 
adicionales 
S/C

+866 impresiones adicionales SIN CARGO en TIKTOK





Óptico Global Campaña Navidad



Cierre Campaña Navidad

Periodo de emisión de la Campaña: diciembre

Mejoras en Campaña

ONLINE: +36 notificaciones adicionales SIN CARGO en NOTIFICACIONES PUSH





Cierre Campaña Actos y eventos

Periodo de emisión de la Campaña: mayo 2023 a mayo 2024

Emitido 2023: 23 de mayo a 8 diciembre 2023

La campaña se inicia con la feria IMEX FRANKFURT el 23 de Mayo. En 2024 Se realizarán las ferias que se quedaron pendientes de enero a mayo





Cierre Campaña B2B

Resumen de acciones contratadas:

Periodo de emisión de la Campaña: 3 de abril a 2 diciembre

No se consume la totalidad del presupuesto disponible para esta partida en 2023, y se 
destina a la Campaña Always On hasta el 13/03/2024 (fecha fin AÑO 1)





Óptico Global Campañas 2023





Resumen económico Campañas 2023

POR MEDIOS: POR CAMPAÑAS:

Importes antes de IVA
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