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} Introduccion

A continuacion presentamos el cierre de la campafa de
CAC de 2022, que se ha ejecutado del 1 de abril al 31 de
diciembre de 2022, en los siguientes medios:
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61,5% 28,2% 9,9% 0,4%
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CAC se ha situado en el primer quintil de visibilidad de las campanas de publicidad que se
han emitido en el mismo periodo de campana

»

PN 681,4 grp’s a 78,6% 34% prime
TELEVISI()N formato cobertura time

— +1% vs objetivo En linea con el objetivo 4 puntos vs objetivo

Nimero de Marcas 38

GRPs Maximos

Campaiia en origen a
nivel nacional en los

momentos vacacionales
clave + refuerzo en las

Cadenas: Mediaset, Atres, Pulsa, TV3, TVM
principales areas para Duracién: del 8 al 13y 18 al 21 de abril y del 3 al 12 de junio
potenciar puentes Formato: Spots 20” (30%) y 10” (70%) 918
Target: Responsable de compra en el hogar

GRPs formato: 681,4 (+1% vs obj) Promedio GRPs
Cobertura: 78,6 % (en linea con el objetivo)

Prime time: 34%

Posicionamiento en posiciones preferentes: 36%

AN NN N Y N N N

Primer quintil visibilidad
obtenido
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Fuente: Kantar Media, RCH, 8-13 y 18-21 de abril y del 3 al 12 de junio. Atresmedia, Mediaset, Telemadrid y TV3. Total sector
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=
TELEVISION

Campana en origen a
nivel nacional en los

momentos vacacionales
clave + refuerzo en las
principales areas para
potenciar puentes

TELEVISION

PREVISTO REAL
FUENTE KANTAR MEDIA  KANTAR MEDIA
TARGET RCH RCH
CUANTIFICACION 17 .574.000 17.874.000
GRP'S 76,6 531,4
COBERTURA % 78,9 78,6
COBERTURA 14.102 586 14048964
oTs 86 87
CONTACTOS 120935484 121788610

Fuente: Kantar Media, RCH

Campaiia Television: evaluacion de resultados

Asturias: Euskadi:

82,4%
Galicia: ° 77,7%

79,6%

CyL: 79,99 .
y t Cataluia:

Aragon: 73,1%

83,4%
Madrid:
77,3%
C. Valenciana:
0,
CLM: 79,2%
82,4% Baleares:
Murcia: 70,9%
77,9%
Andalucia:
84%
Canarias:
64,5%
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Presencia en origen antes de los principales periodos vacacionales

para incentivar la eleccién de destino
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Campaia en los

principales mercados BARCELONA

+ refuerzo en Murcia = Madrid: presencia en Semana Santa, Verano y puente

diciembre

= Barcelona: presencia el puente de Sant Joan con presencia
las dos primeras semanas de junio

= Murcia: presencia ultima semana de mayo de cara a
incentivar a los viajeros en el puente de junio

MURCIA
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DIGITAL

Campaiia always on
con presencia en
origen y en destino.

Campaia digital programatica con refuerzo en video en momentos clave

La campana ha funcionado muy bien, logrando un total de 41MM de impactos, 1 MM de views y
casi 2.000 ventas con las que hemos obtenido un revenue un 63% superior a lo invertido en la
campana.

% | 41MM 81k 0,20% 1,1MM 80%
—1— |IMPACTOS  CLICKS CTR VIEWS VTR

é 1,6k 86,4k€ 31,9 55€
VENTAS  REVENUE CPA  CESTA MEDIA
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Adicionalmente, hemos contado con 2 inserciones en los siguientes
titulos:

= Pdgina color = ) Pagina color

Mundiplan El Temps

~-~—
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} Optico y resumen econémico

m SOPORTE FORMATO

ATRES Spot 20"y 10"
MEDIASET Spot 20"y 10"
PULSA Spot 20"y 10"
TELEVISION ™ Spot 20"y 10"
™vM Spot 20"y 10"
LA7 MURCIA Spot 20"
ADSTREAM
AUTOBUSES Integral MADRID
AUTOBUSES Traseraintegral MADRID
MOB, URBANO Mupis digitales MADRID
MOB. URBANO Mupis digitales  MADRID
METRO Vinilos 5°2 MADRID

EXTERIOR CENTROS COMERCIALES Mupis digitales  MADRID

AUTOBUSES
MOB. URBANO

MOB. URBANO
AUTOBUSES

: ELTEMPS
MUNDI PLAN

Programatica Display
TV Online
Programitica video

Trasera integral BARCELONA
Mupis digitales BARCELONA
CENTROS COMERCIALES Mupis digitales BARCELONA

Mupis MURCIA
Traseraintegral MURCIA

Pagina Color

1/2 Pagina Color

Estandar display 1AB

Pre-roll
Pra-roll

Tecnologia estimada

ABRIL

183,7
1286

135

38,7

11,1

8.203

MAYO

9.264

62,8

20

156,9
122,9
373
20,2

100

(3]

135

35

9.757
314620
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AR | [ MO | JUUO | AGOSTO | SOTIEMBRE | OCIUBRE | NOVIESRE | OKIEMBRE _PeRq
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3206
2516
75,9
20,2
11
62,8

135 405

6.181 9.018 78.797
314820
781.281 781.281

Haonoraries Off
Henorarics On

Grp's 148.154,65¢
Grp's 129.069,86¢€
Grp's 27.259,34¢€
Grp's 10.764,23€
Grp's 494525¢€
Grp's Murcia 2.957,50¢
1.680,00€
Buses 16.552,50€
Buses 7.392,00¢
Caras 35.000,00¢€
Caras 25.000,00€
Caras 27.020,00€
Caras 18.468,00€
Buses 5.632,20¢
Caras 8.000,00¢€
Caras 1.596,00¢€
Caras 1.650,00€
Buses 2.900,00€
Ins, 1.450,00€
Ins. £00,00€
Clics 38.302,22¢
Views 8.960,00¢
Views Est. 2.943,33¢
2.006,62¢€
0,0% 0,00€
4,0% 2.088,73 €

530.602,42¢€
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324.834,82€ 615%

145.220,70€ 28,2%

2240,00€ 0,4%

52.218,18€ 9,9%
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Resumen Economico
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* Honorarios de online (4%) incluidos. Presupuesto antes de IVA
 Coste tecnologia online incluido, variable en funcién de los resultados obtenidos
* En exterior, gastos de produccidn incluidos
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324.834€

149.220€

54.307€

2.240€

61,5%

28,2%

9,9%

0,4%

TOTAL CAMPANA
CAC 2022

530.602€
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